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Außenwerbung

für Duisburg

1\ ufdern Killkweg fährt ein
rlschwarzer Van vor mir. Sein
Heck ziert eine Web-Adresse, die
sich auf das schöne Duisburg be-
zieht. Am heimischen PC staune ich
dann. Da legt sich einengagierter
Bürger mächtig ins Zeug. Er wirbt
auf seiner Hornepage mit attrakti-
ven Fotos für unsere Stadt -"ganz
ohne kommerziellen Gedanken,
nur aus Liebe zur Heimatstadt und
dem Spaß am Fotografieren". Lau-
ter Vorzeigestückeaus Stadtmitte,
Innenhafen, Hochfeld, Wedau und
RumeIn! Die Motive kommen mir
bekannt vor,schl\;lffimerndoch in
meinem Archiv fast identischeFo-
tos. Aha, derweltweit Werbende ist
u.a. Schlagzeuger einer Kölner New
Orleans Band (und wie illle Band-
mitglieder Ehrenbürgervon New
Orleans) .Eine verwandte Seele!
Unsereiner lässt für gutenJazz (al-
lerdings modernen) doch auch ill-
les andere stehen und liegen. Und
auf einer eigenen Hornepage wirbt
man schließlich ebenfalls ohne
kommerzielle Gedankenein wenig
für die Stadtund sich selbst. Nur be-
schränkt sich meine Pkw-Außen-
werbung für das schöne Duisburg
auf DU allBugundHeck. HOS


