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Nicht nur Würze
in der Kirze
f n der Kürze liegt die Würze, weiß
I jeder Werbetreibende. Man hält
sich gern an das Kiss-Prinzip der In-
formatik (Keep it simple and stu-
pid): Bring die Lösung eines Pro-
blems auf eine verständliche Kurz-
formel! Allerdings wirft betonte
Kürze auch schon malVerständnis-
fragen auf, vor allem bei ICeinan-
zeigen. Wer kurz mit ,,Fernsehkum-
mer?" wirbt - hilft er mir wirklich
über den Kummer mit den ätzen-
den Polittalk- und Kochshows hin-
weg? Oder was werde ich sonst
noch, wenn ich mich dem Institut
anvertraue, das mit ,,Erfolgreich
und glücklich. Mindestens" wirbt?
Und,,Entrümpelungsdienst, be-
senrein!" Iegt die Frage nahe, ob
sich,,besenrein" auf den Dienst
oder meinen Keller nach dem
Dienst bezieht. Die selbst fragende
Anzeige,,Keller undicht?" spricht
mich sehr an, ist aber momentan
nicht aktuell. (In einem künftigen
akuten Fall finde ich sie bestimrnt
nichtwieder.) Eine andere Frage
beschäftigt mich schon lange: Der
ICeinlaster eines Tie{kühlheimser-
vice, der regelmäßig durch den
Duisburger Süden kurvt, wirbt am
Heckmit,,Kollege gesucht". Sucht
der immerhin selbstständige Fah-
rer wirklich einen neuen Konkur-
renten oder ist ihm der bisherige
Kollegedurchgebrannt? HOS


