Endlich einmal VIP

iemagunterschiedlich beur-

teilt werden, die EU-Daten-

schutzgrundverordnung
(DSGVO). Mir kommt sie jedenfalls
sehr zupass. Endlich kann man von
den hartnéckigen Versendern von
Sonderangeboten und Newslettern
die Streichung aus ihrem Verteiler
verlangen.

Gut, vor vielen Jahren war es eige-
nes Verschulden, bei Urlaubshotels,
Autohdusern, Fitness-Studios oder
Eventagenturen die private E-Mail-
Adresse zu hinterlassen. Der Sieges-
zug der Digitalisierung brachte
prompt die tégliche Mail-Flut mit
Super-Sale-Schndppchen und An-
geboten aller Unart mit sich. Eine
Duisburger Konzert-Agentur pfleg-

' te sogar ihre Ankiindigung von
Highlights doppelt und mit Dring-
lichkeitsvermerk zu versenden.
Aber das diirfte nun-auslaufen. Und
nach mehreren Widerspriichen
kehrt wieder Ordnung in der Mail-
box ein, sprich: ganz normale E-
Korrespondenz mit erwiinschten
Partnern.

Dasscheintaber nur ein Teilerfolg
der DSGVO zu sein; denn nun fiillt
sich der Hausbriefkasten tédglich zu-
nehmend mit ldstigen Werbebrie-
fen.Zum Gliickist das Angebot eines
Herstellers von Herrenhemden da-
bei: ,20 % VIP SALE".

Endlich einmal eine Anerken-
nung als Very Important Person!
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