Herzchenliebe
auch in Duisburg

von Produkten sind uns andere

Lander voraus. Aber im Nach-
kauen und Ubernehmen engli-
scher Sprachhédppchen macht uns
Deutschen keiner was vor. Egal, ob
es Sinn ergibt, wir {ibernehmen je-
den Schnickschnack, auch Symbo-
le und Emojis, in unsere noch le-
bende Sprache. Mit dem Slogan
»1 ® NY*“ und dem Herz-Symbol
in der Mitte fing 1977 alles an. Je-
der Amerikaner ,liest“ das Herz-
chen spontan als ,love“ und den
Slogan als ,,I love New York". Bei
uns haben das mehrere Stadte fiir
weniger originelle Imagekampa-
gnen nachgemacht, Bonn zuerst:
»Ich ® Bonn"“. Aber auch Kreuz-
fahrten, Wanderschuhe oder Pud-
ding kénnte man so vermarkten.
»Wir ® Pudding“. Nun ist das hiib-
sche Herzchen in Deutschland,
anders als das New Yorker Origi-
nal, markenrechtlich nicht schiitz-
bar. Daher hat die Edeka wenigs-
tens ihren Wortclaim ,Wir lieben
Lebensmittel” - also nur die Wort-
folge ohne Herzchen - schiitzen
lassen. Derzeit werden wir Biirger
um Text- oder Foto-Beitrége fiir
ein Duisburg-Album gebeten. Der
Slogan der Aktion ,Wir ® lieben
Duisburg* spricht fiir lokale Dop-
pel-Originalitat. HOS
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