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Mit der Zeitgehen
anu? Das farbige Inseratfo-
tO ist MiIVTYE LA FRANCE!
überschrieben. Es zeigt

eine Grabstätte mit Grabstein, grü-
ner Abdeckung, Naturstein, Oliven-
bäumchen und Lavendel. Als Bild im
Bild eine strahlende Frau mit einem
Gläschen Ros6. Aber,,Es lebe Frank-
reichl" als Vorschlag für die Grabge-
staltung im Duisburger Süden? Auf
den ersten Blick ist mir das nicht
ganz klar. Doch im Internet werde
ich fündig. Das Inserat ist einer von
mehreren Vorschlägbn, die der
Bund deutscher Friedhofsgärtner
als Werbehilfen für seine Mitglieds-
gärtner parat hält. Andere Vorschlä-
ge leuchten mir eher ein: Etwa das
Inserat mit der Überschrift ,,Er lieb-
te das Grün." über dem Green der
Grabstelle mit Bunker und mit wei-
ßer Ca]la im Hole. Das Bild im Bild
zeigt einen lächelnden Mann mit
Golfkappe und einem Eisen in der
Hand. Oder das Inserat mit der
Überschrift ,,Er bleibt in seinem Ele-
ment." über der zum Teich mit See-
rosen umfunktionierten Grabstätte.
Aus dem Bild im Bild lächelt ein älte-
rer Herr mit Lederhut und roterAn-
gelrute. Weitere Recherchen geben
sogar die Werbeagentur preis, die
hier mit finaler Modernität aushilft.
Das GeheimnisvonWVE LA
FRANCE! bei der Grabgestaltungist
gelöst, wenn auch um drei Ecken.
Tröstlich: Auch Werbeagenturen
müssen mit der Zeit gehen. HOS


