Mit der Zeit gehen

anu? Das farbige Inseratfo-
toist mit VIVE LA FRANCE!
iiberschrieben. Es zeigt

eine Grabstdtte mit Grabstein, grii-
ner Abdeckung, Naturstein, Oliven-
bdumchenund Lavendel. Als Bildim
Bild eine strahlende Frau mit einem
Glaschen Rosé. Aber ,Es lebe Frank-
reich!“ als Vorschlag fiir die Grabge-
staltung im Duisburger Siiden? Auf
den ersten Blick ist mir das nicht
ganz klar. Doch im Internet werde
ich fiindig. Das Inserat ist einer von
mehreren Vorschldgen, die der
Bund deutscher Friedhofsgartner
als Werbehilfen fiir seine Mitglieds-
gdrtner parat halt. Andere Vorschli-
ge leuchten mir eher ein: Etwa das
Inserat mit der Uberschrift , Er lieb-
te das Griin.“ {iber dem Green der
Grabstelle mit Bunker und mit wei-
Ber Callaim Hole. Das Bild im Bild
zeigt einen lachelnden Mann mit
Golfkappe und einem Eisen in der
Hand. Oder das Inserat mit der
Uberschrift , Er bleibt in seinem Ele-
ment.“ iber der zum Teich mit See-
rosen umfunktionierten Grabstétte.
Aus dem Bild im Bild lachelt ein dlte-
rer Herr mit Lederhut und roter An-
gelrute. Weitere Recherchen geben
sogar die Werbeagentur preis, die
hier mit finaler Modernitat aushilft.
Das Geheimnis von VIVE LA
FRANCE! bei der Grabgestaltung ist
gel6st, wenn auch um drei Ecken.
Trostlich: Auch Werbeagenturen
miissen mit der Zeitgehen. = HOS



