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Zeiguns
-Dein Motiv!
J\ ie Homepage unserer Uni
L/schaue ich mirgern an. Siehält
uns mit Nennenswertem aus hei-
mischer Forschung und Lehre auf
dem Laufenden.

Diesmal weckt der Link,,Zeig'
uns Dein Motiv!" mein Interesse.
Geduzt werden da wohl studieren-
de User. Aberwieso sollen die ihr
Motivzeigen? Sollen sie etwa ihren
persönlichen Beweggrund ftirs
Pendelstudium angeben?

Ich klicke weiter und erfahre,
dass für eine neue Imagebroschüre
und zurAktualisierung des Foto-
Pools derUDE schöne Motive aus
unserer Universität gesucht wer-
den. Ach so: Fotomotivel Das Image
derUni,,im Sinne eines Corporate
Designs" darzustellen ist also das
Motiv ftir die Motiv-Suche. Ein wei-
terer Link lockt mich zum neuen
Imagefilm der UDE,,Offen im Den-
ken". Der lässt sich über die Uni-
Seite nur zögernd herunterladen.
Ich schaue mir die gut gemeinte
Collage aus Fotos und Schwenks
über beide Campihinweg an und
denke mal ganz offen, dass das
Imagefilmchen der Uni an die Pro-
fi-Videos der Stadt Duisburg nicht
heranreicht.

Macht aber nix; denn Teilnahme
an einer Exzellenz-Initiative ist fur
beide Imagewerber derzeit kein
Motiv. HOS


